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Теми та завдання для виконання самостійної робіти
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ПРАВОВЕ РЕГУЛЮВАННЯ МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ
ТЕМИ ТА ЗАВДАННЯ ДЛЯ ВИКОНАННЯ САМОСТІЙНОЇ  РОБОТИ

	Завдання 1
	Тема: Визначення принципів та методів правового регулювання маркетингу в Україні. 
Завдання

1. Теоретична частина – виконується на основі вивчення рекомендованої літератури.
а) Стисло викладіть суть наступних питань
1) Принципи правового регулювання взаємодії учасників маркетингової діяльності з іншими суб'єктами ринкових відносин. 
2) Специфічні принципи права у маркетингу.



2. Практична частина – виконується на прикладі програми маркетингового дослідження конкретного підприємства.
а) Враховуючи особливості певного завдання маркетингового дослідження, проаналізувати специфічні принципи права щодо його виконання:
1) орієнтація виробництва на ефективне задоволення запитів споживачів; 
2) підтримка вільної конкуренції;
3)  орієнтація підприємницької діяльності та товарної політики на перспективу і спрямованість на довготривалий практичний результат; 
4) врахування соціально-етичних маркетингових норм, пов’язаних з новими глобальними проблемами держави і світового суспільства маркетингової діяльності в Україні.
б) Проаналізувати методи правового регулювання маркетингової діяльності , що стосуються  виконання завдання маркетингового дослідження .



	Завдання 2
	Тема: Аналіз впливу на маркетингову діяльність норм Закону України «Про захист від недобросовісної конкуренції» і Закон України «Про Антимонопольний комітет України».

Завдання

1. Теоретична частина – виконується на основі вивчення рекомендованої літератури.
а) Дайте стисле пояснення питанням.
1) Як ви розумієте правові шляхи розвитку економічної  конкуренції та обмеження монополізму.
2) Актуальність завдань регулювання галузі захисту економічної конкуренції в Україні.
3) Основні статті Закону України «Про захист від недобросовісної конкуренції», що безпосередньо стосуються виконання маркетингових досліджень.
4) Розуміння методів недобросовісної конкуренції. 
5) Основні статті Закону України «Про Антимонопольний комітет України», які треба враховувати при здійсненні маркетингової діяльності.
6) Які повноваження Антимонопольного комітету треба брати до уваги при розробці маркетингових програм.
2. Практична частина – виконується на прикладі програми маркетингового дослідження конкретного підприємства.
а) Враховуючи особливості певного завдання маркетингового дослідження, проаналізувати:
1) Вплив на маркетингову діяльність норм Закону України «Про захист від недобросовісної конкуренції». 
2) Вплив на маркетингову діяльність норм Закону України «Про Антимонопольний комітет України».
б) Зробите висновки щодо доцільності зміни політики маркетингових дій за результатами  аналізу.



	Завдання 3
	Тема: Вивчення системи правового забезпечення якості харчових продуктів. 

Завдання
1. Теоретична частина – виконується на основі вивчення рекомендованої літератури.
а) Дайте стисле пояснення питанням.
1) Актуальні завдання законодавства у галузі правового забезпечення якості товарів. 
2) Правовий порядок стандартизації і сертифікації продукції.
3) Світова система правового забезпечення якості харчових продуктів. 
4) Вплив на маркетинговий комплекс норм Закону України «Про основний принцип та вимоги до безпечності та якості харчових продуктів».
5) Регулювання відносин, що виникають у зв'язку з набуттям і здійсненням права власності на знаки для товарів і послуг в Україні
б) Поясність значення для України норм системи НАССР (Hazard Analysis and Critical Control Point).

2. Практична частина – виконується на прикладі програми маркетингового дослідження конкретного підприємства.
а) Враховуючи особливості певного завдання маркетингового дослідження, проаналізувати:
1) Вплив на маркетингову діяльність норм Закону України «Про стандартизацію і сертифікацію».
2) Вплив на маркетингову діяльність норм Закону України «Про основні принции та вимоги до безпечності та якості харчових продуктів».
3) Вплив на маркетингову діяльність норм Закону України «Про охорону прав та знаків для товарів і послуг».
б) Зробите висновки щодо доцільності зміни політики маркетингових дій за результатами  аналізу.


	Завдання 4
	Тема: Професійна відповідальність провайдерів маркетингових досліджень.
1. Теоретична частина.
Теоретична частина – виконується на основі вивчення рекомендованої літератури.
а) Стисло викладіть суть наступних питань
1) Професійна відповідальність дослідників відповідно  до ESOMAR / ICC та Стандартів Української асоціації маркетингу (УАМ).
2) Взаємні права та обов'язки дослідників і клієнтів відповідно до ESOMAR / ICC.
3) Правове розуміння розмежувань між маркетинговим дослідженням і прямим маркетингом.
б) Дайте стисле пояснення питанням. 
1) Особливості кодексів маркетингових  та соціальних досліджень як джерел права.
2) Особливості стандартів маркетингових  та соціальних досліджень як джерел права.

2. Практична частина– виконується на прикладі програми маркетингового дослідження конкретного підприємства.
а) Враховуючи особливості певного завдання маркетингового дослідження, проаналізувати:
1) Вплив на маркетингову діяльність Директив ESOMAR.
б) Зробите висновки щодо доцільності зміни політики маркетингових дій за результатами  аналізу.








	Завдання 5
	Тема: Сфера регулювання маркетингової діяльності згідно стандартів ISO 20252 і ISO 26362.
Завдання
1. Теоретична частина– виконується на основі вивчення рекомендованої літератури.
а) Стисло викладіть суть наступних питань.
1) Зміст основних принципів ISO 20252 «Маркетингові та соціальні дослідження». 
2) Вимоги до провайдера маркетингових послуг щодо наявності документованої системи менеджменту якості.
3) Вимоги щодо аналізу результативності системи менеджменту процесу дослідження ринку, громадської думки та соціальних проблем
 б) Дайте стисле пояснення питанням.
1) Як ви розумієте правове управління операційними елементами, пов'язаними з проведенням дослідження
2) Як ви розумієте правове управління процесом, пов'язаним з формуванням вибірок і обробкою даних.

2. Практична частина – виконується на прикладі програми маркетингового дослідження конкретного підприємства.
а) Враховуючи особливості певного завдання маркетингового дослідження, проаналізувати:
1) Можливий вплив на маркетингову діяльність впровадження ISO 20252 «Маркетингові та соціальні дослідження».

б) Зробите висновки щодо доцільності зміни політики маркетингових дій за результатами  аналізу.





	Завдання 6
	Тема: Визначення вимоги до складових маркетингу у стандартах ISO 9001 і серії ISO 14000.
Завдання
Завдання
1. Теоретична частина– виконується на основі вивчення рекомендованої літератури.
а) Стисло викладіть суть наступних питань.
1) Зміст основних принципів ISO 9001 «Системи управління якістю».
2) Вимоги до складових маркетингу у стандартах ISO 14000 «Система екологічного менеджменту».
3) Сутність процедури «Оцінка життєвого циклу продукту (LCA)» відповідно до  ISO 14040-43 

б) Дайте стисле пояснення питанням.
1) Як ви розумієте критерій  «Фокус на споживача (замовника)».
2) Як ви розумієте критерій  «Безперервне вдосконалення».
3) Як ви розумієте критерій  «Прийняття управлінських рішень на основі фактичних даних».

2. Практична частина – виконується на прикладі програми маркетингового дослідження конкретного підприємства.
а) Враховуючи особливості певного завдання маркетингового дослідження, проаналізувати:
1) Можливий вплив на маркетингову діяльність впровадження I SO 9001 «Системи управління якістю».
2) Можливий вплив на маркетингову діяльність впровадження  ISO 14000 «Система екологічного менеджменту».
2) Можливий вплив на маркетингову діяльність впровадження  застосування процедури  «Оцінка життєвого циклу продукту (LCA)» відповідно до  ISO 14040-43
б) Зробите висновки щодо доцільності зміни політики маркетингових дій за результатами  аналізу.
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